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一、 前言 

北京师范大学珠海分校（原北京师范大学珠海教育园区、珠海校区）是教育

部批准设立、由北京师范大学和珠海市人民政府合作举办的本科层次教育的全日

制普通高等学校。 

艺术与传播学院是北京师范大学珠海分校进行艺术类与传播类专业本科教

育的专业学院。学院坚持国际化办学方针，注重教学基本规律、突出实践的教学

理念，培养专业功底扎实、具有创新意识、能够整合多重传播与艺术才能的国际

化、应用型高级人才。 

艺术与传播学院传播系，是以培养信息时代兼具人文素养、社会责任及业务

技能的传媒人才为目标。毕业生具有在广播电视、报刊网络、广告公关、数字媒

体等行业领域，从事信息内容制作、营销、调研等工作的知识技能。  

传播系开设 3 个专业方向： 

广电方向： 

作为传播时效性最强的广电媒介的未来人才，此方向毕业生具备文史法哲等

通识基础，充分了解新闻学、传播学、广告学、广播电视学、导播学、播音学等

专业理论，能熟悉运用新闻采访写作、节目策划制作、非线性剪辑、影音摄像录

播、数字图像制作、频道经营规划等专业技能。教学强调传播的社会责任、分析

思考能力以及快速的信息处理能力等方面素质。  

可在广播、电视、网络等媒体机构及文化教育部门、传播事业单位从事节目策划

制作、新闻采访编辑、摄像剪辑、栏目编导、频道规划运营等工作，或从事政府

机关、公司企业的新闻发布和公关形象宣传 

报刊方向：  

作为传播受众程度最高的报刊媒介的未来人才，此方向毕业生具备文史法哲

等通识基础，充分了解新闻学、传播学、广告学、编辑出版学、文化传播学、国

际传播学等专业理论，能熟悉运用新闻采访写作、报刊专题策划、报纸杂志版面

编辑、电子线上编辑、数字图像制作、印前印后流程规划等专业技能。教学强调

开发传统媒介的创新力、深度分析报导能力以及跨媒介处理技能等方面素质。可

在报社、杂志社、出版社等媒体机构及文化教育部门、传播事业等单位从事新闻
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编辑采访、平面摄影、专案企划编辑、版面图文设计、电子出版物制作、发行营

销等工作，或运营编辑出版工作室、担任独立撰稿人 

新媒体方向：  

作为传播技术最新的数字媒介的未来人才，此方向毕业生具备文史法哲等通

识基础，充分了解传播学、广告学、网络新闻学、视觉传播学、电子媒介概论、

信息管理学等专业理论，能熟悉运用网页编程设计、 3D 电脑动画、电子线上

编辑、电子商务、多媒体通信等专业技能。教学强调传统新闻学、传播学与数字

媒体结合、掌握时代尖端信息的能力以及跨媒介整合营销等方面的素质。 可在

媒体网站、网络公司、电信公司、多媒体广告公司等机构及文化教育部门、传播

事业单位从事网页设计、网络编辑、网站管理维护、多媒体内容制作等工作，或

运营电子商务网站、担任数字商品整合营销 

 为了让 08 届传播系新生能够更好地适应大学生活，使新生更快地融入到传

播这个大家庭中，传播系将于开学之初举办“新生预备役”的迎新活动。 

    作为刚离开高中校门的新生，大学的一切是那么的陌生，对大学新生活充满

好奇、充满期待，同时各种各样的疑问也成为他们融入大学生活的障碍。据我们

调查，新生刚进入大学是常会有以下疑问：本专业主要学习什么和专业发展和就

业方向怎样，在大学里怎样自主学习，团委、学生会和社团的主要有哪些工作以

及参加的利弊等。 

    本次活动由艺术与传播学院团委与学生会承办，于 2008 年 9 月 15 到 16 日

新生报到时举行。活动主要针对新生刚入学时的一些疑问，师兄师姐们根据自己

大学的学习生活经验，将建议写于不同的卡片之上，通过老生与新生，新生与新

生之间的卡片互动交流形式，以解除新生入学所带的疑惑为内容对新生进行引

导，使新生对大学的新生活有了一个比较好的概念。 

   “新生预备役”不仅仅是一场简单的迎新活动，通过卡片交流的活动形式不

仅能够促进新生之间的相互认识，同时又能让新生更好地使新生获得师兄师姐们

的对他们在大学生活里的建议。，所以我们力求将此次活动办得更加突出更加有

实践意义，更好地传承传播系的文化。 
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二、 活动策划 

1. 活动目的/目标（活动要达到的目标） 

了解传播学专业，结识新同学。 

2. 活动主题 

新生预备役——传播人必须知道的五件事 

3. 活动对象 

传播系 2008 届新生 

4. 活动时间 

 2008 年 9 月 15-16 日 

5. 活动地点 

 图书馆前艺术与传播学院新生接待处 

6. 活动内容 

 本活动在新生接待处将校园生活卡片派送予本系新生，帮助本系新生解答初

入校园的各类问题。本活动特色在于卡片可供新生互换传阅。 

7. 机构 

 主办：艺术与传播学院团委 

 承办：艺术与传播学院学生会 

8. 具体要求 

1) 设置卡片内容 

 内容将以条为单位，即要求言简意赅，简明扼要。内容要对新生初到学校所

产生的疑问和好奇有一定程度的涵盖。并且，对于本院系的教学特点、课程设置、
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教师简介作重点阐述和说明。 

2) 语言形式 

 卡片内容面向新生，又是以免费派发形式送出，故语言语气要力求以轻松、

诚恳为基调。切勿令新生产生被忠告、被告知、被约束之感。“条”作为单位能

给人留下类似于小贴士的印象。 

3) 每张卡片的内容数量 

 活动主题为“新生预备役—传播人需要知道的 5 件事”，卡片上的内容数量

必须契合活动主题。即每张卡片上将有 5 条通过筛选征集得到的事情，作为说明

内容，字数可根据卡片的实际大小做适当调整，但 5 条的数量构成不能改变。 

4) “传播人需要知道的 5 件事”的具体解释。 

 新生初到大学，需要了解和熟悉的事情非常之多，远非 5 件事情所能包括。

本活动以需要知道的 5 件事作为宣传口号，并非噱头，而是想要令每位新生都能

得到 5 条实用有效的建议和指南，并且，自己通过手中卡片所得知的 5 件事情与

同是新生的其他人所得知的 5 件事并不完全相同。想要达到这样的效果，通过更

替卡片内容便可以达到。 

5) 本活动的策划初衷 

 假设到时传播系将有 100 名新生入学报道，加上每人至少一名的家长陪同，

即共有至少 200 人的群体需要卡片，若将其他随机因素算入其中，预期需要 300

张卡片。每张卡片印 5 条建议且全部没有雷同，显然是不可能的。节约时间人力

成本并高效的方法是，通过先期准备，获得至少 30，至多 50 条的建议，以 5 条

一张的数量印制卡片，如此，将得到至少 6 种，至多 10 种的完全不同内容组合。

之后将每一种内容组合印 30 至 50 张，凑成总共 300 张的卡片总数。待新生或家

长获得卡片之后，表面上看起来仅仅得到了 5 条实用建议，实则还有至少 25 条，

至多 45 条是自己所不知道的。 

6) 如何使新生知晓其余的实用建议？ 

 本活动的目的之一是在于让新生之间很快建立起初步印象，并最终成为以交

流卡片内容为形式的交友活动。既然自己手中卡片所写的内容与同寝室或同班其

他人并不相同，活动的名称又强调了一个“需要知道” 自然新生对于卡片的内

容会有所兴趣。在专业教师见面会或者例行班会上，甚至在与同寝室的新室友聊
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天的过程中，互相交换卡片以了解自己卡片所没有的内容，便成为了可能性很大

的一种行为。 

7) 卡片印制简介 

 正面印刷主体内容“传播人需要知道的 5 件事”。以阿拉伯数字作为开头，

要鲜明地突出“5”这一数字信号。背面印刷传播系专业教师的姓名及其简介。 

8) 建议获取方式 

 主要以网络问答、问卷调查为主要途径。获取人群是大二、大三传播系学生

以及部分教师。 

9) 贴士示例 

 ①约有半数学生可于次年 12 月第一批考四级。 

 ②多呆图书馆，少在宿舍玩。 

 ③不要随便申请信用卡，那些优惠都是假的。 

 ④所有食堂的饭菜都很难吃，但你要学会习惯。 

 ⑤在传统媒体实习，在新媒体就业。 

三、 实施方案 

日程安排 

时 间 工 作 内 容 落 实 责 任 人 备 注 

2008 年 9 月

1 日-6 日 
征集建议，整理建议   

2008 年 9 月

7 日-11 日 
制作卡片以及海报  

一般 1-2

天的印刷

期 

2008 年 9 月

15 日-16 日 
新生接待处活动  

现场由三

位迎新志

愿者，负

责讲解活

动和派发
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四、 宣传计划 

 考虑到本次活动是在新生入学报到时举行的，因此我们所能使用到的媒体比较有限，我

们主要采用户外媒体和印刷媒体同时进行宣传。 
1、户外媒体 

1）X 型展架海报 

 X 型展架海报即把一张广告宣传画面，用一个 X 型的铁架子支撑起来，方便

用于户外临时宣传。 

 形式：彩色喷绘 

 尺寸：160×60 cm  

 数量：1 个 

 放置地点：新生接待处现场 

2、印刷媒体 

2）活动卡片 

 形式：彩色双面打印 

 尺寸：60mm×160mm 

 材质：荷兰白卡纸（230 克） 

 数量：300 张 

五、 预算 

序号 项  目  内  容 单价（元） 数量 金  额 备 注 

1 卡片[60mm×160mm] 1.00 300 300.00 
彩色打印[4

张/A4] 

2 X 型展架[160×60 cm] 20.00 1 20.00 鸿大广告 

3 X 型展架广告[160×60 cm] 30.00 1 20.00 鸿大广告 

4 机动资金 50．00 1 50.00  

合计（小写）：390.00￥/（大写）: 零千叁百肆拾零元零角零分            

卡片。 
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鸿大广告 QQ：328669990 

六、 效果预测 

1. 整体调控组织方面 

 各部分活动安排周全细致，别出心裁，编排紧扣“院系介绍、校园生活

指南、新生结交新友”主题，更可让新生感受到“传播一家亲”的氛围。除

此之外，这活动比之于其他同类型的迎接新生的活动更多了一份新意、更加

吸引新生。  

2. 活动内容与形式方面 

 主要是派发卡片给新生和新生交换卡片两个活动，形式不同，但主题一

致，集趣味性、互动性、观赏性于一体，加之于特别的专属的卡片设计，必

定能吸引众多新生眼球。给传播新生以及整个传播系营造更新颖、更融洽的

氛围。通过富于活动实操能力的传播系领导、老师、团委、学生会和本活动

的策划小组的执行与全程监控，可以保证整个活动的实效和影响力，并且会

增强新生与其他院系学生的认识和信心。也使赞助企业单位在此次活动中提

升知名度。 

3. 公关活动带来的形象效应 

 从形象包装上注重凸现“团结传播系、活力传播系、文化传播系”的结合，

在媒体使用和媒体宣传上主要以高规格的宣传海报为主，突出“团结传播系、

活力传播系、文化传播系”的形象与定位。符合“传播一家亲”的传统。 

4. 活动人气的积聚与新生热情的结合 

 通过在“新生预备役”开幕前后举行的各种精心策划、充满创意的，具有

参与性、娱乐性、专业性的网络征询及问卷征询传播人必须知道的五件事的

活动，加之新生的热情，两者碰撞产生“化学效应”，定能使活动升温，吸

引“传播新人”眼球，敲起响迎接新生活动的第一鼓。从活动规模、影响力、

参与观众的口碑上打造传播系形象，增强新生与其他院系学生对传播系的信

心，传播系的向心力。 

5. 因活动的影响力，创传播系新人新气象 

 当传播系有了“传播一家亲”传统，就有了向心力、凝聚力与号召力。当



新生预备役|传播系公共关系策划案 

 8

传播新生有了“亲”情融合、有了团结进取、有了无限热情，整个传播系的

情感才更加温暖和贴近，活动效果可见一斑。  


